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AKTUÁLIS PIACI HELYZET MEGÍTÉLÉSE

SAJÁT ÁGAZAT PIACI 
HELYZETE 2019-BEN

SAJÁT CÉG PIACI 
HELYZETE 2019-BEN

PROSPERÁLÓ
STAGNÁLÓ
HANYATLÓ
ERŐSEN HANYATLÓ

75%

22%
3% 0%

82%

18%
0% 0%
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2013 2014 2015 2016 2017

25% feletti mértékben nőtt
11-25% közötti mértékben nőtt
5-10% közötti mértékben nőtt
nagyjából változatlan maradt
5-10% közötti mértékben csökkent
11-25% közötti mértékben csökkent
25% feletti mértékben csökkent
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MARKETING BÜDZSÉ ALAKULÁSA A HIRDETŐK PERCEPCIÓJA ALAPJÁN
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MARKETING BÜDZSÉRE VONATKOZÓ PROGNÓZIS
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nagyjából 
változatlan maradt

2019 2020

nagyjából 
változatlan marad

5-10% közötti 
mértékben 
csökkent

5-10% 
közötti 
mértékben 
nő

11-25% közötti 
mértékben nő

5-10% közötti 
mértékben nőtt

5-10% közötti 
mértékben 
csökken

25% feletti 
mértékben csökken

11-25% közötti 
mértékben csökken

PROGNÓZIS
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11-25% közötti 
mértékben 
csökkent
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MARKETING KOMMUNIKÁCIÓS ESZKÖZÖK HATÉKONYSÁGÁNAK MEGÍTÉLÉSE

MINIMÁLIS MÉRTÉKBEN TÁMOGAT
A MARKETINGCÉLOK ELÉRÉSÉBEN

MAXIMÁLIS MÉRTÉKBEN TÁMOGAT
A MARKETINGCÉLOK ELÉRÉSÉBEN

TOP
10

0 10

9.00

8.80

8.70

8.53

8.50

8.30

8.25

8.23

8.20

8.14

 televízió: hagyományos szpot
megjelenés

 online: közösségi média

saját esemény

online: keresőhirdetések

mobil: keresőhirdetés

 online: keresőoptimalizálás

online videó

online: e-DM

direkt marketing: címzett küldemények

online: rich media megjelenések
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MARKETING KOMMUNIKÁCIÓS ESZKÖZÖK HATÉKONYSÁGÁNAK MEGÍTÉLÉSE

MINIMÁLIS MÉRTÉKBEN TÁMOGAT
A MARKETINGCÉLOK ELÉRÉSÉBEN

MAXIMÁLIS MÉRTÉKBEN TÁMOGAT
A MARKETINGCÉLOK ELÉRÉSÉBEN
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direkt marketing: címzetlen küldemények

 online PR

 eseményszponzoráció

outdoor: óriásplakát, citylight, speciális
megoldások

mobil: banner

online: natív hirdetés

online: hagyományos banner

in-store megjelenések

 sajtó: PR-cikk

online szponzoráció

0 10

TOP
11-20
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MARKETING KOMMUNIKÁCIÓS ESZKÖZÖK HATÉKONYSÁGÁNAK MEGÍTÉLÉSE

MINIMÁLIS MÉRTÉKBEN TÁMOGAT
A MARKETINGCÉLOK ELÉRÉSÉBEN

MAXIMÁLIS MÉRTÉKBEN TÁMOGAT
A MARKETINGCÉLOK ELÉRÉSÉBEN

0 10

TOP
21-26
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 rádió: nonszpot megoldások

mobil:üzenetküldés

rádió: hagyományos szpot megjelenés

 sajtó: klasszikus hirdetés

 televízió: nonszpot megoldások

mozi
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DIGITÁLIS MARKETING-KÖLTÉS 
BELSŐ MEGOSZLÁSÁNAK BECSLÉSE
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BECSLÉS 2019-RE (%)

DISPLAY SEARCH LISTING EMAIL MOBIL

BECSLÉS 2017-RE (%)

36%

29%

11%
14%

10%

37%

33%

8% 7%

15%
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LEGJELENTŐSEBB SZAKMAI KIHÍVÁSOK 
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A hirdetéstechnológia
A marketinget támogató túl kevés releváns információ

A mobilplatform
A tartalommarketing

A közösségi média
A megfelelő, az új igényeket értő marketingcsapat összeállítása

A marketinget támogató túl sok adat
A megfelelő külső partnerek kiválasztása

A reklámblokkolás terjedése
Marketingautomatizáció

A digitális piac bonyolultsága
A fogyasztói viselkedés és elvárások változása

A fogyasztói technológia gyors változása
A márkák fogyasztó életében betöltött szerepének változása

A reklámelkerülés növekedése
A fiatal célcsoportok megnyerése, bevonása

A marketingkommunikáció személyre szabása
A reklámzaj
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A ZÖLDMARKETING ELEMEINEK MEGJELENÉSE A MARKETING STRATÉGIÁBAN
A zöldmarketing 

rendszerszerűen van jelen a 
vállalat 

marketingstratégiájában, 
sőt a zöldmarketing a 

marketing stratégia 
központi eleme

A zöldmarketing 
rendszerszerűen van jelen a 

vállalat 
marketingstratégiájában

Nem alkalmazunk zöldmarketing 
megoldásokat

13%

38%

10%

Marketing Mood
Barométer, 2020, n=60 fő

39%

Alkalmazunk bizonyos zöldmarketing 
megoldásokat, de ezek inkább 

egymástól független marketing 
aktivitások, amelyek nem 

szerveződnek egységes
zöldmarketing

stratégiába



MELY TERÜLETEKEN ALKALMAZZÁK A ZÖLDMARKETING BÁRMILYEN 
FORMÁJÁT

36%43%

GYÁRTÁS/TERMÉK-ÉS 
CSOMAGOLÁS 

FEJLESZTÉS/TERMÉK-
MÓDOSÍTÁS

DISZTRIBÚCIÓ
ÁRAZÁSKOMMUNIKÁCIÓ ÉS 

REKLÁM

14%50%

EMLÍTÉSEK ARÁNYA %-BAN



A ZÖLDMARKETING LEGFONTOSABB ELŐNYE/HOZADÉKA 
(ÜZLETI ÉRTELEMBEN)

12Marketing Mood Barométer, 2020, n=60 fő

Új célcsoportok bevonása

Bizonyos célcsoportok 
elvesztésének megakadályozása

35%

31%

A profit hosszútávú 
megőrzése

10%

A vállalat hosszútávú 
működőképességének 
megőrzése

35%

Költségcsökkentés

Profitnövekedés

A fogyasztói lojalitás növelése55%

Üzleti értelemben nincs 
hozadéka/vagy csak igen 

kis hozadéka van
10%

7%

14%



A ZÖLDMARKETING SZEREPE A JÖVŐBEN A VÁLLALATI STRATÉGIÁBAN

A MARKETINGSTRATÉGIA 
KÖZPONTI 
ELEMÉVÉ VÁLIK

A SZEREPE ÉS SÚLYA 
VALAMELYEST NŐNI FOG

NAGYJÁBÓL HASONLÓ MÓDON ÉS 
MÉRTÉKBEN LESZ JELEN, MINT AZ ELMÚLT 
NÉHÁNY ÉVBEN 

9%

36%

55%
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