MARKETING MOOD BAROMETER 2020
2020. JANUAR 30.

INSPINAeserect



AKTUALIS PIACI HE

SAJAT AGAZAT PIACI
HELYZETE 2019-BEN

Marketing Mood Barométer, 2020, n=60 f6

A Pros

| STAG

W HAN
v EROS




MARKETING BUDZSE ALAKULASA A HIRDETOK PERCEPCIOJA ALAPJAN

W 25% feletti mértékben nétt
W 11-25% kozotti mértékben nétt
5-10% kozotti mértékben nétt 54
M nagyjabol valtozatlan maradt
B 5-10% kozotti mértékben csokkent

W 11-25% kozotti mértékben csokkent 39
B 25% feletti mértékben csokkent
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MARKETING BUDZSERE VONATKOZO PROGNOZIS

11-25% kozotti 25% feletti
11-25% kozotti mértékben csékken mértékben csékken

mé:(tlfkbe“ 5-10% kozotti
csokkent mértéekben

5-10% kozotti csokken
mértékben nott

11-25% kozotti
5-10% kozotti mertekben no
mértékben

csokkent

5-10%
kozotti
mértékben
no

PROGNOZIS

nagyjabol o
valtozatlan maradt nagyjabol
valtozatlan marad
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MARKETING KOMMUNIKACIOS ESZKOZOK HATEKONYSAGANAK MEGITELESE

televizio: hagyomanyos szpot
megjelenés
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direkt marketing: cimzett kiildemények | 8.20 |
| |
| |
online: rich media megjelenések : 8.14 :
| |
p

0
I n S I I- VISIONARY . MINIMALIS MERTEKBEN TAMOGAT MAXIMALIS MERTEKBEN TAMOGAT]T
p %= RESEARCH A MARKETINGCELOK ELERESEBEN A MARKETINGCELOK ELERESEBEN 5



MARKETING KOMMUNIKACIOS ESZKOZOK HATEKONYSAGANAK MEGITEL

direkt marketing: cimzetlen kiildemények
online PR

eseményszponzoracio

outdoor: driasplakat, citylight, specialis
megoldasok

mobil: banner

online: nativ hirdetés

online: hagyomanyos banner
in-store megjelenések

sajto: PR-cikk

online szponzoracio
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MARKETING KOMMUNIKACIOS ESZKOZOK HATEKONYSAGANAK MEGITELESE

mozi

televizid: nonszpot megoldasok

sajtod: klasszikus hirdetés

radio: hagyomanyos szpot megjelenés

mobil:tizenetkiildés

radio: nonszpot megoldasok
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@ BECSLES 2019-RE (%)
BECSLES 2017-RE (%)
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DIGITALIS MARKETING-KOLTES

BELSO MEGOSZLASANAK BECSLESE
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A
LEGJELENTOSEBB SZAKMAI KIHIVASOK

A reklamzaj

A marketingkommunikacio személyre szabasa

A fiatal célcsoportok megnyerése, bevonasa

A reklamelkeriilés novekedése

A markak fogyaszto életében betoltott szerepének valtozasa
A fogyasztdi technoldgia gyors valtozasa

A fogyasztdi viselkedés és elvarasok valtozasa

A digitalis piac bonyolultsaga

Marketingautomatizacio

A reklamblokkolas terjedése

A megfelel6 kiils6 partnerek kivalasztasa

A marketinget tamogato tul sok adat

A megfeleld, az Gj igényeket érté marketingcsapat 6sszeallitasa
A kozosségi média

A tartalommarketing

A mobilplatform

A marketinget tamogatd tul kevés relevans informacio
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A hirdetéstechnoldgia
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A ZOLDMARKETING ELEMEINEK MEGJELENESE A MARKETING STRATEGIABAN

A zoldmarketing A zoldmarketing Alkalmazunk bizonyos zé6ldmarketing
rendszerszer(ien van jelen a rendszerszeriien van jelen a megoldasokat, de ezek inkabb N lkal 26 ldmarketi
vallalat vallalat egymastol fiiggetlen marketing em alkalmazunk zoldmarketing
megoldasokat

aktivitasok, amelyek nem
szervezddnek egységes
zoldmarketing
stratégidba

marketingstratégiajaban,
s6t a zoldmarketing a
marketing stratégia
kézponti eleme

marketingstratégiajaban
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MELY TERULETEKEN ALKALMAZZAK A ZOLDMARKETING BARMILYEN
FORMAIJAT

’
50% 43% 36% 14%

GYARTAS/TERMEK-ES ) )

CSOMAGOLAS ARAZAS

FEJLESZTES/TERMEK-
MODOSITAS

KOMMUNIKACIO ES
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A ZOLDMARKETING LEGFONTOSABB ELONYE/HOZADEKA
(UZLETI ERTELEMBEN)

@ A fogyasztoi lojalitas novelése

Koltségcsokkentés

A profit hosszutavu
megorzése

Uzleti értelemben nincs
hozadéka/vagy csak igen
kis hozadéka van

Profitnovekedés
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31%

Uj célcsoportok bevonasa

A vallalat hosszutavu
miikod6oképességének
megolrzése

Bizonyos célcsoportok
elvesztésének megakadalyozasa
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A ZOLDMARKETING SZEREPE A JOVOBEN A VALLALATI STRATEGIABAN

A SZEREPE ES SULYA
VALAMELYEST NONI FOG

A MARKETINGSTRATEGIA
KOZPONTI
ELEMEVE VALIK

NAGYJABOL HASONLO MODON ES
MERTEKBEN LESZ JELEN, MINT AZ ELMULT
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MELLES KATALIN

MEDIAKUTATASI IGAZGATO, PARTNER
KATALIN.MELLES@INSPIRA.HU
+36 30 691 6002

GECZI TAMAS

UGYVEZETO PARTNER
TAMAS.GECZI@INSPIRA.HU
+36 70 333 1213
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